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Marktiibersicht Kaffeemaschinen,
erscheint mit VENDING Management

ANZEIGENDIREKTKONTAKT:
Monique Ulbrich (Anzeigenberatung)
Telefon: 08233-381-363, Telefax -212
E-Mail: monique.ulbrich@forum-zeitschriften.de

VENDING Management

Das Fachmagazin fiir die Vending-Automatenwirtschaft
Kompetenz rund um den Automaten fiir Operatoren und
Automatenverantwortlichen.

Auflage 3.500 Exemplare

VENDING Management bildet die gesamte Branche der
Vending-Automatenwirtschaft ab und richtet sich gezielt an
Operatoren und alle Automatenverantwortliche im Bereich

der Gemeinschaftsverpflegung.

VENDING Management richtet sich ausschliefilich an
entscheidungsrelevante Personen rund um die Versorgung

mit Speisen und Getrdnken aus dem Automaten.

VENDING Management orientiert sich dabei an den konkreten
Informationsbedurfnissen der Zielgruppe und bietet wertvolle
Orientierung zu den wichtigsten Branchenthemen.

* News, Daten, Zahlen, Fakten

e Firmenprofile sowie Reportagen und Interviews
mit Key-Playern

¢ Automaten, Technologien und Konzepte fiir Heif3-
getranke, Kaltgetrdanke und Snacks

* Entwicklungen bei Table-Top-Geriten

¢ Trends bei Fiillprodukten

» Wasserfiltersysteme

e Premium-Vending

* Hygiene im und um den Automaten sowie im
eigenen Betrieb

* Verpackungssysteme

e Zahlungs- und Abrechnungssysteme sowie moderne
Maoglichkeiten des Datenmanagements

« Betriebsfiihrung, Rechtsgrundlagen, Verbandsarbeit

¢ Personalmanagement

e Termine und Veranstaltungen zur Weiterbildung sowie
zum informellen Austausch.

Themenschwerpunkte:

Ausgabe 01/2018: Operatoren-Special, Bargeldlose
Zahlungssysteme, Verpackung, Wasserspender, POS-Systeme,
Produkttrends, Automatentechnik, Unternehmensnachfolge,
Arbeitssicherheit

Ausgabe 02/2018: Marktiibersicht Kaffeemaschinen,
Wasseraufbereitung, Hygiene rund um den Automaten, Becher,
Fillprodukte, serviceorientierte Software

Extra-Plus in Ausgabe 2:

- Erhohte Auflage 7.000 Exemplare

- Inklusive Markttibersicht Kaffeemaschinen
- Erweiterte Zielgruppe
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MARKTUBERSICHT
KAFFEEMASCHINEN 2018

Table-Top- und Standgerdte fiir Office, Industrie, Gastronomie und Hotellerie

Die Marktiibersicht wird prasentiert von den Fachpublikationen CATERING MANAGEMENT,
VENDING Management, buongiorno italia, hotelbau sowie Der Facility Manager.

Stellen Sie die Features und Mdglichkeiten Threr Gerate durch
Buchung jeweils einseitiger Eintrage dar! Das besondere Plus:
Erhohte Auflage und erweiterte Leserzielgruppel!

Die Marktiibersicht fiir alle, die Kaffeemaschinen und
Automaten aufstellen, verwenden oder warten:

* Entscheider in der Gemeinschaftsverpflegung, in Betriebs-
restaurants in Eigenregie, Contract-Caterern, in Kranken-
hausern, Rehakliniken, Pflegeheimen sowie in der
Seniorenverpflegung.

eEntscheider und Einkaufsverantwortliche ftir Birokomplexe
der Industrie, in Handelsunternehmen, Banken,
Versicherungen, in der Hotellerie sowie bei Hotelketten.

* Facility Manager, Einkaufsverantwortliche in Architektur-
und Innenarchitekturbtiros, Bauingenieure und Fachplaner,
Investoren, Projektentwickler und Berater.

Abonnenten der Fachpublikationen CATERING MANAGE-
MENT, VENDING Management, buongiorno italia, hotelbau
und Der Facility Manager erhalten die Marktiibersicht im
Rahmen des Jahresabonnements kostenfrei.

Thre Buchung enthdlt:
1. Einseitiges Profil IThres Unternehmens 1.950,- Euro
2. Einseitiger Eintrag Kaffeemaschine, pro Eintrag 990,- Euro

Auflage: 7.000 Exemplare

Eine Marktiibersicht von hoher Nutzerrelevanz:

e Verzeichnis der Anbieter

e Leistungsmatrix der Kaffeemaschinen

« Einseitige Ansichten der Herstellerprofile, jeweils einseitige
Darstellungen der Kaffeemaschinen

* Umfassender, aktueller und neutral gehaltener Uberblick
uber Kaffeemaschinen

* Detaillierte Produktprasentation aller relevanten Anbieter

* Farbige Produktabbildungen unterstitzen die Kaufentscheidung

« Profil, Dienstleistungen, und das Dienstleistungsnetzwerk
des Herstellers sowie technische Daten, Ausstattung,
Aromaeinstellung, Komponenten und Kosten der
Maschinen auf einen Blick.

« Einbettung der Kaffeemaschinen-Datenbank auf den
Webseiten catering.de, hotelbau.de, facility-manager.de,
buongiorno-italia.de (Verfigbarkeit 12 Monate nach
Erscheinen der Print-Ausgabe)
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ANZEIGENFORMATE (&

TE 3 MM
NITTZUGABE
ALLEN

SENSEITEN

2x 1/3 Seiten quer

1/3 Seite hoch im Beschn.

1/4 Seite hoch im Beschn.

Format: 210 x 297 mm (DIN A4) 0
2/1 Seiten 1/1 Seite im Beschnitt 3/4 Seite hoch im Beschn. 1/2 Seite hoch im Beschn.
420x297 mm 210x297 mm 151 x297 mm 100x297 mm
5.990 € 3.690 € 3/4 Seite quer im Beschn. 1/2 Seite quer im Beschn.
U2/U3:3.790 € 210x220 mm 210x 148 mm
U4: 3.890 € 3.080 € 2.050 €

1/8 Seite hoch im Beschn.

im Beschnitt 70x297 mm 54x297 mm 54x148 mm
420x 100 mm 1/3 Seite quer im Beschn. 1/4 Seite quer im Beschn. 1/8 Seite quer im Beschn.
2.540 € 210x100 mm 210x75 mm 100x75 mm
1.430 € 1.225 € 820 €
o0

Branchenfiihrer Jahresprasenz: Folgende Rubriken sind
immer zwei Ausgaben in Print sowie zur Zeit moglich:
12 Monate Onlineprasenz inkl. 1. Vendingautomaten

Verlinkung auf Thre Homepage in der 1.1. Getrankeautomaten

Online Branchenfihrerdatenbank auf 1.2. Snackautomaten
www.catering.de 1.3. sonstige Automaten

2. Fiillprodukte

2.1. Heifsgetranke
Paket 1: 2.2 Kaffeespezialitaten
Printanzeige 50 x 85 mm (B x H) inkl. 2.3. Snacks
Onlineeintrag und Verlinkung fir 540 € 3. Automatenausstattung
................................................................................. o 1 Becher

Paket 2:
Printanzeige 50 x 50 mm (B x H) inkl

4. Operatoren
5. Verpackungen
Onlineeintrag und Verlinkung fir 440 €

6. Abrechnungs- und Bezahlsysteme,

Zahlungssysteme
Paket 3: Alle Preise gelten pro Rubrik, Print 4c, 7. Wasserfiltersysteme
Printanzeige 50 x 30 mm (B x H) inkl. Web 4c, Schaltung fiir ein Jahr, keine 8. Watercooler
Onlineeintrag und Verlinkung fur 340 € weiteren Rabatte, keine AE. 9. Hygiene
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BEILAGEN/EINHEFTER

Beilage bis 25 g:
Einhefter:

285 € zzgl. Postgebiihren
2-seitig 3.750 €
4-seitig 5.750 €

Einhefter werden nach der Mengenstaffel unter

Beruicksichtigung des halben Umfangs rabattiert.

RABATTMOGLICHKEITEN

Mal-Staffel - ab Mengen-Staffel - Seiten
2x: 3% 2x: 5%
4% 6% 4x: 10%
6x: 10% 6x: 15%

PAKETE BEI FLOTTENBUCHUNG:

Anzeigenschaltung + Advertorial

2 x 1 Seite Anzeige +
2 x 1/2 Seite Anzeige +

1,5 Seiten Advertorial
2/3 Seiten Advertorial

8.450 €
5.990 €

ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

COPYPREIS

Einzelausgabe: 4,90 €
AUFLAGE

Druck: 3.500 Exemplare
VERLAG

Forum Zeitschriften und Spezialmedien GmbH
Mandichostrafde 18

D-86504 Merching

Telefon: 08233/381-333,

Telefax: 08233/381-212
www.forum-zeitschriften.de

BANKVERBINDUNG

Stadtsparkasse Augsburg,

Blz.: 720 500 00, Kto.-Nr.: 2 587 921

IBAN DE88 720 500 00 0002 5879 21

Zahlungsbedingungen 10 Tage netto nach Rechnungsstellung,
bei Bankeinzug 2% Skonto

OBJEKTLEITUNG

Maxi Scherer

Telefon: 08233/381-345

E-Mail: maxi.scherer@forum-zeitschriften.de

REDAKTION

Karoline Giokas

Telefon: 08233/381-563

E-Mail: karoline.giokas@forum-zeitschriften.de

Brigitte Kistler (Disposition)
Telefon: 08233-381-127, Telefax -212
E-Mail: brigitte kistler@forum-zeitschriften.de

MARKETING/VERTRIEB

Andrea Siegmann-Kowsky

Telefon: 08233-381-361, Telefax -212

E-Mail: andrea.siegmann@forum-zeitschriften.de

MITGLIEDSCHAFTEN
BDV, Bundesverband der Deutschen
Vending-Automatenwirtschaft e. V.

ANSPRECHPARTNERIN FUR IHRE MEDIAPLANUNG

Monique Ulbrich
Telefon: 08233/381-363, Telefax -212
E-Mail: monique.ulbrich@forum-zeitschriften.de
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Ziffer 1 ,,Anzeigenauftra%” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrl%t zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2 Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Ziffer 3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 4 Wird dem Auftraggeber vom Verlag ein Nachlass gewdhrt (z.B.
Mengennachlass) und wird der Auftrag im folgenden nicht oder nicht
vollstandig erfullt, hat der Auftraggeber — unbeschadet anderer Rechtspflichten
- dem Verlag den Unterschied zwischen dem gewdahrten Nachlass und dem
der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die
Erstattungspflicht entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt beruht
oder vom Verlag zu vertreten ist.

Ziffer 5 Bei der Errechnung der Abnahmcmcn%en werden Text-Millimeter-
zeilen nach Mafigabe des Verlags in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Ziffer 6 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermafien
ausschliefllich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszuftihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 7 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige«
deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 8 Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunftoderdertechnischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstéfit oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch flir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrdage sind
fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren BI légunﬁ
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruc
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Ziffer 9 Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verla%
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Tite
tbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

Ziffer 10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ldsst
der Verlag eine ihm hierflir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des "Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fir die betreffende Anzei]ge oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und Igrobc Fahrldssigkeit des Verlages, seines
esetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
ur Schdden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt.
Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch
nicht fiir die grobe Fahrlédssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tubrigen
Fillen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrinkt. Reklamationen missen - aufler bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer 11 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftra%)geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurtickgesandten
Probeabzuige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzlichen Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12 Sind keine besonderen Grofienvorschriften gegeben, sowird dienach Art
der Anzeige libliche, tatsichliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13 Die Stornierung eines Auftrages ist bis zum Anzeigenschluss
kostenfrei. Bereits entstandene Kosten (Satzkosten, Portogebtihren etc.)
werden gesondert in Rechnung gestellt. Bei Stornierung eines Auftrages
nach dem Anzeigenschlusstermin bzw. nicht rechtzeitigem Einreichen von
Druckunterlagen wird eine Stornogebtihr in Hohe von 100 % des fiir die
entsprechende Ausgabe beauftragten Auftragsvolumens in Rechnung gestellt.

Die Stornierung eines Auftrages muss bis zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin
dem Verlag in schriftlicher Form vorliegen.

Ziffer 14 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die
Rechnung sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung
der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

Ziffer 15 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickste%len und fir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabsc%lusses das Erscheinen weiterer
Anzeciigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

Ziffer 16 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-beleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstdindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

Ziffer 17 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fur
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 18 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkautte
(bei Fachzeitschriften ~gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 %
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %
bei einer Auflage iiber 500.000 Exemp?aren 5%
betragt.

Dariiber  hinaus sind bei  Abschliissen  Preisminderungsanspriiche

ausf%eschlossen, wenn der Verlag dem Auf[ra%geber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

Ziffer 19 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
rechtzeiti%e Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns
an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu
verpflichtet zu sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priufzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

Ziffer 20 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

Ziffer 21 Erfiillungsort ist Augsburg. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des oOffentlichen Rechts oder beidffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand Augsburg. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Augsburg vereinbart.

Ziffer 22 Alle gegenwidrtigen und kinftigen Forderungen der Agentur
gegentber ihrem Auftraggeber, betreffend die Insertion und eventuelle
Zusatzkosten, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur ist ermdchtigt, die
abﬁetretenen Forderungen so lange einzuziehen, wie sie der vertragsgemafien
Zahlungspflicht dem Verlag gegentiber nachkommt. Der Verlag ist grundsatzlich
berechtigt, die Abtretung oftgenzulegen und die Forderung sel%st einzuziehen.

Ziffer 23 Der Auftraggeber trdgt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zuléssigkeit der %ﬂr die Insertion zur Verfiigung gestellten Text-
und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag vom Anspruch
Dritter freizuste%len, die diesen aus der Ausfuhrung des Auftrages, auch
wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch
dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Ziffer 24 Eingesandtes Bildmaterial muss frei von Rechten Dritter sein.
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